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1. Onuc HaBYAJBHOI JUCIHHUILIIHHA
OcCBIiTHIH CTYIIIHb: MaricTp
CrnemanpHicte 075 « MapKeTHHD»

(umcp 1 Ha3Ba)
XapakTepucTrKa HaBYaJIbHOI JUCIUILIIHY:
Hopmamusna
KinbkicTs kpeauTiB 3
3arajgpHa KUJIBKICTB roaud — 90
Buna korTposro: 3amik
TwXHEBUX ayTUTOPHUX TOJIWH JJI IEeHHOT (OpMH HaBYAHHS — 2
CriBBIIHOIIEHHS KUIBKOCTI TOAMH ayJUTOPHUX 3aHATH A0 3arajibHOI KUIBKOCTI TOIMH
MUCHAIUIIHA CTaHOBUTE %o:

. 1
TSl IcHHOT (DOPMU HABYAHHS - ” =0,31

. 4+6
JJIS1 3a04HOT (DOPMU HaBYAHHS - 50 =0,1

2. Ilporpama HaB4YAJIbHOI JUCHMUILTIHA

TEMA 1. IPOJAKT IVIEHCMEHT: CYTHICTh TA OCHOBHI IIIXOIH1 1O
PO3YMIHHA

1.1. OCHOBHI TIAX0U 10 MOHATTS MPOJAKT IUICMCMEHT Ta TEXHIKU €(DEKTUBHOTO
3aCTOCYBaHHS

1.2. Tunu Ta kananu nomupeHHs product placement

1.3. [IponakT muelicMeHT sik cdepa O613Hecy

1.4. Punok product placement Ta 1iiHOyTBOpeHHS

TEMA 2. PO3BUTOK ITPOJAKT INIEMCMEHTY: ICTOPUUYHUMN ACHIEKT
2.1.  Po3Butok npopaakt miericmenty B CIIIA
2.2.  Po3BuTOK mpoJakT mieicMeHTy B €Bpori
2.3.  VYKpaiHCBKHUI PUHOK MPOJAKT IJICHCMEHTY

TEMA 3. NPOJAKT INUIEMCMEHT Y CHCTEMI MAPKETHHIOBUX
KOMYHIKAIIIA
3.1. CyTHICTb 1 3aBJIJaHHSI IPOJIAKT TJICCMEHTY B CUCTEM1 MapKETHHTOBUX KOMYHIKAI[IH
3.2. KoMyHiKaTHBHI XapaKTepUCTHKH TIPOJAKT IUIeHcMeHTy. Floro mepeBar Ta HeoiKH.
3.3. Aynutopis product placement
3.4. BigminHocTi product placement Bij 1HIIUX BUIIB peKIaMU

TEMA 4. IICUXOJIOT'TYHI OCOBJIMBOCTI 3ACTOCYBAHHA TEXHOJIOI'I
MPOJAKT IJIENCMEHTY

4.1. Ilcuxonoriuni mnpuiiomu BBy product placement Ta ympaBiIiHHS
CTHOYKUBYOIO MOBEIAIHKOIO

4.2.  TlcuxonoriyHa imeHTUdikaiis rasgaqis i3 npoaykramu product placement
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4.3.  TlcuxonoriuHi acleKTH BIUIMBY MPOJAKT IJICMCMEHTY Ha IIIbOB1 ayAUTOPIi
(moxominusa X,Y,Z)

4.4.  EdexrtuBHicTh product placement 3a 10MOMOI010 COIIAILHUX CTEPEOTHUITIB

4.5.  Product Placement Ta Teopist coIiaJiIbHOTO HaBYaHHSI

4.6.  JlucoHaHCHUM MPOJAKT MJICUCMEHT

TEMA 5. OCOBJMBOCTI MNPOJAKT IIJIEHCMEHTY B MPOJAYKTAX
MACOBOI KYJIbTYPH
5.1.  TIponakT mieiicMeHT 1 CHHAPOM HACIIyBaHHS 3HAMEHUTOCTEN
5.2.  ®opmyBaHHS KyJbTypU MIPECTHKHOTO CIIOKUBaHHS uepe3 product placement
5.3.  OcHOBHI IpUHOMH PO3MIIIIEHHS OPEHAIB y KIHO 1 TeNIEBI131MHUX MPOEKTaxX
5.4.  Oco06iMBOCTI NPOAAKT MJICHCMEHTY B MICHIX Ta KJIimax
5.5. Product placement y xymoHiii JiTeparypi
5.6.  PosmimienHs y mpeci sik 0COOJIMBUN BU/T JTITEPATYPHOTO MPOJAKT MIICHCMEHTY
5.7.  Imrerpauis OpeHAIB y KOMIT IOTEpPHI Irpu
5.8.  KocMiuHi Ta aHTapKTUYHI ekcreauuii sk o0'eKT iHTerpaii product placement
5.9. 3BOpOTHHI NPOJAKT INIEUCMEHT

TEMA 6. ETUKA TA COHIAJIBHA BIINMOBIJAJBHICTh PRODUCT
PLACEMENT

6.1.  Etuuni acnextu product placement

6.2.  CouianbHa BianosinagsHICTh product placement

6.3.  HeraruBHuii BiuuB product placement Ha crio>kuBayiB

TEMA 7. YIIPABJIIHHA JISVIBHICTIO Y COEPI MPOJAKT IUIEHCMEHTY
7.1.  Cuctema ynpaBJliHHS IPOJAKT MJIEHCMEHTOM: OCHOBHI MTOHSTTS
7.2.  Oco06MBOCTI MJIaHYBaHH MPOJAKT IJIEHCMEHTY
7.3.  Opranxizaiiisi Ipo1eciB NPOJAAKT IIEUCMEHTY
7.4.  Kontpons Ta ominka e()eKTUBHOCTI MPOAAKT MICHCMEHTY
7.5.  JlepxaBHe perytoBaHHs MPOJAKT IJIIEHCMEHTY B YKpaiHi Ta CBITI
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3. CTpyKTypa HaBYAJIbHOI AUCHUIIIHU

KinpkicTe roquu
Hazsu 3a04Ha opma
Ten neHHa gpopma
y TOMY YHuCIi y TOMY YHCII
yChOTO c.p. |ycporo
hi§ i hi§ i c.p.
1 2 3 4 5 7 8 9 10
Pix miarorosku 1 Cemectp 1
Tema 1. 13 2 2 9 13 0,6 1 11,4
Tewma 2. 12 2 2 8 12 0,8 1 10,2
Tewma 3. 13 2 2 9 13 0,6 1 11,4
Tewma 4. 13 2 2 9 13 0,5 0,7 11,8
Tewma 5. 13 2 2 9 13 0,4 0,7 11,9
Tema 6. 13 2 2 9 13 0,6 0,6 11,8
Tewma 7. 13 2 2 9 13 0,5 1 11,5
Pazom 90 14 14 62 90 4 80
Icriut - - - -
Bceboro 90 14 14 62 90 4 6 80
4. TeMu ceMiHAPCHKHX 3aHATH
Ne HasBa Temu Kinbkictb
3/1 TOTNH
1 Tema 1. [IpomakT mecCMEHT: CyTHICTh Ta OCHOBHI ITIIXO/IH )
JI0 PO3yMIHHS
2 | Tewma 2. PO3BUTOK MPOAAKT IJICHCMEHTY: ICTOPUYHHUMA aCTIEKT 2
3 | Tema 3. [IpogakT TIEHCMEHT y CHCTEMI MapKETHHTOBUX )
KOMYHIKaIIii
4 | Tema 4. Ilcuxonoriudi OCOOJHUBOCTI  3aCTOCYBaHHS )
TEXHOJIOT1i MPOJAKT IJICUCMEHTY
5 | Tema 5. OcoOGAMBOCTI MPOJAKT IJICHCMEHTY B MPOIYKTax )
MAacOBOI1 KYJIbTYPH
6 | Tema 6. ETuka Ta comiagpHa BIANOBIAAIBHICTH product )
placement
7 | Tema 7. VYmopaBmiHHA JASUIBHICTIO Y cdepl MOPOAAKT )
TUICUCMEHTY
Pazom 14
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5. TeMu BUHECEHI HA caAMOCTiliHEe BUBYEHHSHA

Neos/m HasBa Temu
1 Punok product placement Ta 11iHOyTBOpEHHS
2 YKpalHCbKUU PUHOK NPOJAKT IUIEHCMEHTY
3 KoMyHIKaTHBHI XapaKTEepPUCTUKHU MPOJAKT MJIICHCMEHTY.
4 [Icuxonoriuni mpuitoMmun BBy product placement Tta ynpaBiaiHHS

CITO’KUBYOIO ITOBEIIHKOO

5 3BOPOTHUM NPOJAKT MJIEHCMEHT
6 Herarupuuii BB product placement Ha cCio’KMBaviB
7 Jlep>kaBHe peryJiroBaHHs IPOJIAKT MJICHCMEHTY B YKpaiHi Ta CBITI

6. MeToau HaAaBYAHHSA

Jluckycii Ha 3aaHy TeMaTHKy, PO3B’S30K TECTOBUX 3aBlaHb, PO3B’S30K 3ajaad,
ydacTh y nebaTax, iHTETpOBaHI 3aHATTS, MPEACTABICHHS OMPallbOBAaHOTO MaTepialy 3a
JIOTIOMOT OO MPE3eHTallli, BUKOPHUCTAHHS HOBITHIX 1H(GOPMAIIHHUX TEXHOIOT1M.

[lin wac BuUBYEHHS JUCHUIUIIHU «MapKeTHHT 1 MIKHAPOJAHUN MapKETHHI)
BUKOPHUCTOBYIOTHCSI HACTYITHI METOIH:

e METOJl YCHOrO BHKJaAy Marepiany (MoHoJsoridyHa (opma: po3IoBijb, OIMC,
XapaKTepUCTHKA, MOSICHEHHSI; AiajoriyHa opma: 6ecifa, JUCKYCis);

® METOJ] HAOYHOCTI (METO BHYTPIIIHbOI HAOUHOCTI — BUKOPUCTOBYETHCA TO/1, KOJIH
BHYTPIIITHIN aKIEeHT poOUTHCS Ha TOTOBI 00pa3m, paHinie copMOBaHi B ysBi CTY/ICHTA;
METO/T IJIIOCTpaTI/IBHOI HAOYHOCTI — Tiependavyae (GopMyBaHHS YSBICHb 1 TOHSATH Y
CTYJICHTIB Ha OCHOBI CIPUIHSTTSI KOHKPETHUX LTFOCTpAIliif);

® METO/I JIOT1YHUX OTepalliil: HOpiBHAHHSA, aHATI3, CHHTE3, y3araibHeHHs. CTyIeHTH
MMOBUHHI BMITH aHaII3yBaTH, y3araJlbHIOBaTH PI3HOMAaHITHY 1HGOpMaIliIO JJIs TOTo, 1100
BUIBHO OPIEHTYBATHUCS B IMMUTAHHSAX 1HHOBAIIIM Y MAPKETUHIOBUX KOMYHIKaIIISX;

® METOJI CAMOCTIMHOI poOOTH 3 JIITEepaTyporo: podoTa B 610J110TEIl 3 JKEpEeIaMu Ta
JITepaTyporo, BMiHHS MPAIIOBATH 3 IHTEPHET-PECYPCAMH.

7. MeToau KOHTPOJIIO:

JIisi MiarHOCTUKU Pe3yibTaTiB HaBUAHHS BUKOPHUCTOBYETHCS MOTOYHE OMUTYBaHHS,
TECTyBaHHS, PO3B’S3aHHS 3aJlay; MUCHMOBI TECTH Ta 3ajiadl 3a 3MICTOBUMH MOJYJISIMU
(po3B’si3yBaHHS HaBYaJbHUX, CUTYallIMHUX Ta TECTOBMX 3aBllaHb, KEWUCIB), KOMaHIHI
MPOEKTH;, MPE3CHTaIlll pe3yabTaTiB BUKOHAHUX 3aBAaHb Ta JOCIIIKEHBb; CTYIEHTCHKI
Ipe3eHTallii Ta BUCTYITM Ha HAYKOBUX 3axoaX. KOHTpoJIb 32 piBHEM 3aCBOEHHS HaBYAIBHOI
JTUCHUIUTIHY Tiepe0avae BUKOPUCTAHHS TaKUX WOTO BHUJIIB 1 METO/IIB.

Bua koHTpOIIIO MeToa KOHTPOJIIO
[ToTO4YHMI KOHTPOJIb BuKkoHaHHS TECTOBUX 3aBAAaHb
MonaynpHUN KOHTPOJIb BukoHaHHS KOHTPOJIBHUX POOIT

[TincymMKoBU KOHTPOJIb [Ipe3enTartist 1 3aXUCT HAYKOBUX aHATITUYHUX POOIT,
pedeparis, gaimKecTiB

BukoHaHHS 1 3aXUCT 1HAUBITyaTbHUX POOIT

[cniut
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8. Po3moaiu 0axiB, siIKi OTPUMYKOTH CTYJAEHTH

dopMa miICYMKOBOI0 KOHTPOJIIO — 3AJIIK

T1 T2 T3 T4 T5 T6 T7 Cyma
banu | 6banmu | 6amu | 6an | bamu | baw | 6anu
14 14 15 15 14 14 14 100

9. MeToanuHe 3a0e3neyeHH

[linpyyHukn 1 HaBYaJdbHI MOCIOHMKH; IHCTPYKTUBHO-METOJIWYHI MaTepiajii 10

CEeMIHapChKHUX, MPAKTUYHUX 1 JJAOOPATOPHUX 3aHSTh; 1HAMBIIyalbHI HaBYAIbHO-IO0CIITHI
3aBJIaHHS; KOHTPOJIbHI POOOTH; TEKCTOBI Ta €JIEKTPOHHI BapiaHTH TECTIB JJIA MMOTOYHOTIO 1
M1JICYMKOBOT'O KOHTPOJIIO.

l.

Koryr M.B. Ilpomakt mieldcMeHT: METOAWYHI pPEKOMEHAAIlli 10 BUKOHAHHS
NPAaKTUYHUX 3aBJaHb Ta CaMOCTIHHOI miaArotoBku isicTyaeHTiB OC «Marictpy
cnermianbHocTi 075 «Mapkerunry — JlyOnstau : JIbBIBCHKMN HaIllOHATBLHUN
YHIBEPCUTET MPUPOJAOKOpUCTYBaHHs, 2024. — 23 c.

OnopHuil KOHCIIEKT JIEKIiH 3a BciMa TeMaMu Juciuiuiiag «IIponakt mieiicMeHT», B

TOMY YHCII 1 1711 CAMOCTIHHOTO BUBYEHHSI.
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