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ОПИС ДИСЦИПЛІНИ 

 
Анотація до 

курсу 
Медіапланування є критичним аспектом сучасної рекламної 
стратегії, оскільки визначення вартості та оптимізація витрат на 
рекламу є ключовою складовою успішного бюджету рекламодавця. 
Основні завдання медіапланування включають аналіз ринку та 
оцінку ефективності медійних каналів. Професіоналі змаркетингу 
повинні мати навички в медіаплануванні та використанні 
відповідних інструментів для оптимізації рекламної стратегії. Курс 
"Медіапланування" для магістрів спеціальності "Маркетинг" 
спрямований на розвиток практичних навичок у використанні 
ефективних рекламних засобів, впровадження обґрунтованої 
медіастратегії, планування та організацію рекламних кампаній, а 
також оцінку результативності різних медійних підходів 

Мета курсу Мета цієї навчальної дисципліні полягає в тому, щоб студенти 
засвоїли принципи прийняття рішень щодо використання засобів 
масової інформації, оволоділи навичками розробки комунікаційної 
стратегії та вміли складати медіа-плани відповідно до поставлених 
завдань.  

Пререквізити 
курсу 

маркетинг, маркетинговий аналіз, електронна комерція, медіа-
маркетинг 

Формат курсу Організація освітнього процесу включає проведення лекцій, 
практичних занять та семінарів, а також консультації для глибшого 
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засвоєння матеріалу, виконання самостійних робіт, наукових 
досліджень і публікацію результатів. Лекції охоплюють різноманітні 
формати: тематичні, дискусійні, проблемні, а також спеціалізовані 
лекції з участю практикуючих фахівців з маркетингу і комунікацій, а 
також виїздні лекції на виробництво. Семінарські заняття 
включають диспути, виступи студентів і практичні семінари. 
Використовуються ігрові методи навчання, такі як рольові ігри і 
ділові ігри. На практичних заняттях застосовуються методи 
дослідження, самостійної роботи, розв'язання контрольних завдань і 
аналіз практичних ситуацій через кейси і інші підходи. 

Підсумковий 
контроль 

залік 

 

СТРУКТУРА КУРСУ 
 

Назва тем  Зміст тем курсу 
Тема 1. 

Медіапланування як 
галузь наукового 

знання 

1.1. Поняття і предмет медіапланування. Основні 
компоненти медіа планування 
1.2. Принципи планування медіа-стратегії. Класифікація 
медіа стратегій 
1.3. Принципи побудови структури медіапланування. 
Медіаплан та його компоненти 

Тема 2. Аналіз ринку 
та аудиторії. Методи 
дослідження ринку 

та визначення 
цільової аудиторії 

2.1. Основи аналізу ринку та визначення цільової аудиторії 
2.2. Сегментація аудиторії та вибір ніш для рекламних 
кампаній 

Тема 3. 
Взаємозв'язок між 
маркетинговими 

характеристиками 
об'єкта та процесом 

медіапланування 

3.1. Об’єкт медіапланування та його характристики.  
3.1.1. Етапи концепції життєвого циклу товару  
3.2. Процес ціноутворення та його вплив на медіапланування  
3.3. Основні канали поширення інформації та стратегії 
просування товару на ринку 
3.4. Реклама, у якості форми просування товарів на ринку. 

Тема 4. Медіаканали 
та їх характеристики 

4.1. Класифікація ЗМІ та їх роль у медіа плануванні 
4.2. Ринок масмедіа та його характеристика  
4.3. Властивості та переваги різних медіа-каналів 
4.3.1. Медіаканал телебачення  
4.3.2. Медіаканал преса та друковані видання 4.3.3. 
Медіаканал радіо  
4.3.4. Медіаканал інтернет та соціальні мережі. 

Тема 5. Ефективність 
медіапланування та 

розробка рекламного 
бюджету 

5.1.Медіапланування в розвитку рекламної стратегії  
5.2.Фактори, що впливають на рекламний бюджет в медіа 
плануванні 
5.3.Основні методи визначення рекламного бюджету 

Тема 6. Процес 
створення 
медіаплану  

6.1.Етапи процесу медіапланування при створенні 
медіаплану  
6.2. Оптимальний розклад розміщення реклами на різних 
медіаканалах 



Тема 7.  
Основні параметри 

та показники 
медіапланування 

7.1. Класифікація основних показників медіа статистики 
7.2. Рейтинг медіаносія. Види рейтингів... 7.3. Кількісні 
характеристики показників медіапланування 

Тема 8.  
Ефективність 

медіапланування 

8.1. Використання комп’ютерних технологій в медіа 
плануванні 
8.2. Оцінка ефективності медіапланування 

 
АКАДЕМІЧНА ПОЛІТИКА КУРСУ 

 
Політика щодо перескладання. Роботи, які здаються із порушенням термінів без 

поважних причин, оцінюються на нижчу оцінку. Перескладання модулів відбувається із 
дозволу деканату за наявності поважних причин (наприклад, звільнення, лікарняний).  

Політика щодо відвідування. Відвідування занять є обов’язковим компонентом 
оцінювання. За об’єктивних причин (наприклад, хвороба, звільнення з поважних причин) 
студенти, які пропустили заняття, відпрацьовують їх у додатковий час згідно графіка 
відпрацювання пропущених занять. 

Політика щодо академічної доброчесності. Студенти зобов’язані дотримуватися 
принципів академічної доброчесності відповідно до Положення «Про академічну 
доброчесність у Львівському національному університеті природокористування» 
(https://www.lnup.edu.ua/files/principle_NMVZYAVO/1.pol_pro_akad_dobr.pdf).  

Політика щодо використання електронних засобів. На заняттях можна 
користуватися електронними засобами (ноутбук, планшет, телефон) виключно для 
діяльності, яка пов’язана з проблематикою курсу. Їхнє використання для інших цілей не 
допускається. Списування під час контрольних робіт заборонені (в т.ч. із використанням 
мобільних девайсів). Для виконання тестів в системі Moodle (інших ресурсах) 
рекомендується використовувати ноутбуки, планшети та телефони. 

Методи контролю. Для діагностики результатів навчання використовується 
поточне опитування, тестування, розв’язання задач; письмові тести та задачі за 
змістовими модулями (розв’язування навчальних, ситуаційних та тестових завдань, 
кейсів), командні проекти; презентації результатів виконаних завдань та досліджень; 
студентські презентації та виступи на наукових заходах. Контроль за рівнем засвоєння 
навчальної дисципліни передбачає використання таких його видів і методів. 

 
МЕТОДИЧНЕ ЗАБЕЗПЕЧЕННЯ КУРСУ 

 
Виконання практичних та семінарських занять, питання для самоконтролю, 

практичні та ситуаційні завдання, перелік тематичних питань і порядок виконання 
самостійної роботи студентами відображені у методичних рекомендаціях: 
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 Інформаційні ресурси 
Бібліотеки: 

1. Бібліотека ЛНУП: м. Дубляни, вул. В.Великого, 1; тел. 294-69-15  
2. Львівська наукова бібліотека ім. Стефаника НАН України: вул. Стефаника, 2; тел. 74-
43-72 
3. Львівська обласна наукова бібліотека: просп. Шевченка, 13; тел.74-02-26 
4. Наукова бібліотека ЛНУ ім. Франка, метод. відділ: вул. Драгоманова, 17; тел. 296-42-
41 
5. Центральна міська бібліотека ім Лесі Українки: вул. Мулярська, 2а; тел.72-05-81 
6. Бібліотека Львівської комерційної академії: вул. Туган-Барановського, 10; тел. 79-76-
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1. Веб-сайт Української асоціації маркетингу. URL: http://uam.in.ua.  
2. Офіційний веб-сайт Всеукраїнської рекламної коаліції. URL: https://vrk.org.ua.  
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